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A religiao e a significacao do mundo

E possivel observar atualmente
diversas alteracoes no campo
religioso, especialmente
considerando gue
a religiao tenha de disputar com
outros sistemas o
estabelecimento da significacao

do mundo e da pessoa ...
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A religiao e a significacao da pessoa

Para reconqguistar seu lugar de
geradora de significacao da vida,
a religiao tem deixado de ser a
fonte dessa significacao ...

que fol deslocada para o
territorio do individuo com suas
demandas e dai para a ldgica e

racionalidade do consumo ... ég@w‘
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Pertenca religiosa

Isso em alterado tambéem o
sentido de pertenca religiosa
(fidelizacao?!) ...

o Individuo passa a buscar a
alternativa religiosa qgue lhe
ofereca melhores condicoes de
significado de vida ou que lhe

ofereca mais para sua vida ... &
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Oferta e demanda

De uma situacao em que o
iIndividuo 1a buscar agua benta /
oracao / benzedeira para que
sua vida desse certo ...

estamos passando para uma
socledade tecnocéntrica e de

servicos, onde a religiao vai em
busca do individuo oferecendog,

produtos e servicos ...  gias
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Oferta e demanda

A religliao passa a se orientar
Nnao mais a partir do sagrado
(misterium tremendum), Mas das leils
regentes do mercado, onde a

oferta/demanda se tornam

prioridades nas agendas do

discurso simbolico de cada
sistema ...




Cartografia / Radiografia

Como se pode ver a cartografia religiosa
contemporanea tem uma configuracao
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aberta ...

Sera preciso se valer de ferramental
conceltual que possua elementos
compativeis com essa nova configuracao
para uma avaliacao radiografica desses

f“movimentos de mercado”
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A recompensa como
paradigma impulsor




A religiao e a economia de mercado

Nesse campo 0s estudos mapeiam
duas grandes pesquisas ...

U Modelo de mercado religioso de Peter
Berger a religidao como dossel sagrado;

com a desregulamentacao do mercado
religioso promoveu a instalacao gradual
do pluralismo religioso criando
competicao e concorréncia

U Teoria da Escolha Racional de Stark &
Bainbridge a aplicam a teoria economica
da Escolha Racional no campo religioso




A Teoria da Escolha Racional

U E possivel tracar uma linha de origem dos
fundamentos da Teoria em Max Weber (1920),
Bronislaw Malinowski (1922) e Marcel Mauss
(1925);

U Mas coube a George Homans (1961) estabelecer a
Teoria partindo de uma concepcao de troca

fundamentada na psicologia comportamentalista;
U Houve alguma rejeicao da base psicologica, mas a
formulacao de Homans acabou permanecendo;
U A partir disso Blau (1964), Coleman (1973), e Cook
(1977) ajudaram a desenvolver modelos mais
formais, matematicos de acao racional.




Paradigma da Escolha Racional
e Religiao
» Rodney Stark e William Sims Bainbridge
publicam em 1979 o artigo “ Of
Churches, Sects, and Cults:

Preliminary Conceptsfor a Theory of A

Religious M ovements’ (Journal for the
Scientific Study of Religion, Vol. 18, No. 2 (Jun.,

1979), pp. 117-13) — Veja fac-simile & & T '[ 1 E O RY
Em 1985 publicam o livro The future of |
Religion, reunindo diversos artigos que até
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entdo haviam publicado (University
Cdifornia Press).

Em 1987 sai finalmente o livro A Theory RE L I G IO N

of Religion, propondo 7 axiomas, 104
definicOes e 344 proposicoes sobre 0
Paradigma da Escolha Racional aplicado
a0 estudo dareligido (publicado em Nova
lorque pela Lang).

Desde ent&o, outros livros foram
publicados e centenas de artigos por
diversos autores sobre o assunto, dentre
eles destacam-se Roger Finke, Laurence
lannaccone, Lawrence A. Young, Nancy
T. Ammerman ...




Escolha Racional

U A Teoria da Escolha Racional assume que o comportamento
humano é guiado por uma razao instrumental. Os individuos
sempre escolhem o que acreditam ser os melhores meios para
alcancar seus determinados fins. Assim, os fins normalmente
sao como "moeda corrente"” paratudo eles apreciam (por
exemplo: dinheiro, uma vida longa, um projeto de vida boa).

U A Teoria da Escolha Racional € uma metodologia individualista
e como tal concebe as situac0es sociais ou comportamentos
coletivos como o resultado de acdes individuais. Porém, ela
nao é so aplicada a analise de comportamentos individuais.
FreqlUentemente, a mesma busca dos valores individuais &
assumida por entidades coletivas: empresas, governos,
entidades religiosas.




O paradigma do mercado religioso

® A acao humana € um complexo sistema
de processamento de informacao que
funciona identificando problemas e busca
solucOes para eles.

® A religiao e seus elementos como bens
simbdlicos da salvacao

- Max Weber: demanda dos leigos & concorréncia entre

profeta, sacerdote e feiticeiro (mago) a divisao do trabalho
religioso e o status quo mantido pelo sacerdote

- Pierre Bourdieu: capital religioso & produtores de

bens simbdlicos (clérigos) a mercado (leigos) ao qual os
produtos simbodlicos se destinam para serem consumidos




O paradigma da Escolha Racional

—Humanos buscam recompensas e evitam
custos.

—Algumas recompensas desejadas tem
suprimento limitado, incluindo algumas
gue simplesmente sao inexistentes (no
mundo fisico).

—Isso introduz anocao de compensadores,
gue sao uma espécie de substitutos para
recompensas desejadas (mas nao
obtidas).




O paradigma da Escolha Racional

—Os compensadores fornecem uma
explicacao sobre como arecompensa
desejada (ou alternativa equivalente)
pode de fato ser obtida e prop0oe um
meétodo para alcancar arecompensa
gue até certo ponto.

—Em geral areligiao é fornecedora dos
compensadores

—As pessoas tenderao a buscar os
deuses ou religioes que oferecem mais
pelo menor custo




O paradigma da Escolha Racional

Comportamento
religioso

Comportamento
economico

| - |
. EXpectativa de lucro/recompensa
variavel comum independente




O paradigma da Escolha Racional

® O aumento de oferta de bens simbdlicos
provoca a concorréncia/competicao no
mercado religioso — preocupacao
estatistica dos movimentos religiosos ...

® Uso de estratégias mercadoldgicas
® Conversao, “adesao” ou fidelizacao?!?

® Oferta de “produtos” e servicos como
resultado das variacdoes nos desejos e
necessidades dos consumidores
OEINEREY




O discurso da IlURD a
luz do paradigma da
Escolha Racional
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A ITURD —um pouco de historia

UIURD a fenomeno religioso em destaque

U Fundada no Rio de Janeiro em agosto de 1977 por
Edir Macedo Bezerra (bispo M acedo)

U Romildo Ribeiro Soares (R.R. Soares) co-fundador
U Presenca em mais de 90 paises

U Nao divulga o numero dosfiéis
U Enfrentou dendncias variadas

U Um dos eixos de sua teologia é health (saude) and
wealth (riqueza) gospel & teologia da prosperidade a
teologia de mercado

U A Teologia da Prosperidade teve origem nos
Estados Unidos entre os anos 50 e 60.




A lURD — sau discurso

U O discursodalURD se da ou € aprovado pelo seu
lider bispo M acedo

U A circulacao do discurso legitimado se da pela
pregacao do proprio bispo e auxiliares dentro da
hierarquia da igreja

U Veiculos variados de circulacao
U Ha um processo de fidelizacao dos frequentantes

U Conversao ou “ adesao” ?!1?
WA S B SR




A ITURD —seu discurso € orientado para a:

U busca de um sentido para a vida;

U busca pelo sucesso

U busca pela sgnificacao historica da
pessoa

U busca por umareligiao quefuncione, |
uma religido utilitaria em queo foco éa [
vontade da pessoa

U busca por uma religiosidade concreta
valorizando os simbolos que ligam a Tk
pessoa a0 mundo sobrenatural eas suas [ 8
promessas

U um foco positivo (confissao positiva)

U um foco guerreiro

U mensagem de trocas

U mensagem que indica uma guinada na
teodiceia




Um dos focos da TURD
é levar a pessoa a
participar da
totalidade, seja do

sentido existencial,
seja do transcendente,
em busca de um projeto
de vida boa.




A TURD tem uma triade e vé os treés
elementos dentro de uma unica dimensao
vivencial, teologica, espiritual e psiquica

Conversao

Exorcismo




NA ITURD ha exacerbacao do corpo gque
é o local em que as forcas fisicas e
espirituais se encontram também o

corpo € o “cavalo” no qual os espiritos

“desencarnados” tomam forma e conta

para a pratica de suas acoes.

O corpo esta sintonizado com uma
espécie de dimensao transcendental, a
qual se relaciona como uma espécie de

para-raios que atrail energias
espirituais.




Mesmo assim a IURD nao desvaloriza
O COorpo, mas o ressitua dentro de
sua liturgia agil e viva. Pois o corpo

tem a possibilidade de deixar de ser
morada de demonios para se tornar
um templo do Espirito Santo, desde

gue submetido a uma limpeza
especifica pelo exorcismo.

O corpo se torna um lugar
privilegiado, o ponto de encontro

entre o homem e o transcendente.




Isso resulta também na aceitacao do
desafio de embelezar o corpo,
torna-lo atraente, oferecer-lhe
conforto, bem estar, recuperar a
salde, coisas atingiveis por meio da
Insercao do individuo no rol dos

beneficiarios da sociedade de
Consumo.

A busca pela prosperidade em ultima
Instancia traz beneficio para o corpo
também




A conexao da figura do mer cado
no discurso teoldgico dalURD é
facilitada pelo fato de que a
doutrina pentecostal (de onde ela

partiu) tem como eixo a
experiencia, de modo que a
teologia (seu discurso) brota dela
€ Nao O INnver so.




A partir disso é possivel ver como os axiomas da
Escolha Racional podem ser aplicados para a
avaliacao do discurso da |lURD, pais, de um lado,
0s axiomas e definicoes da Escolha Racional
levam em conta a reacao individual em busca de
recompensas em troca dos menores custos,
enguanto que a organizacao religiosa, passa a ser

a fornecedora ou das recompensas (com 0s bens

simbolicos da salvacao) ou dos compensadores

para substituir alguma recompensa inatingivel,
confor me temos na Definicao 23:

Def. 23 Organizacoes religiosas sao empreendimentos sociais cujo
proposito primario écriar, manter e trocar compensador es
ger ais baseados no sobrenatur al




A IURD / Escolha Racional alguns exemplos

U Bispo Macedo: O sacrificio inclui o ato derenunciar
voluntariamente a alguma coisa, em troca de outra muito
mais valiosa.

Def. 3 Recompensas sao qualsquer coisas que 0S Ser es
humanos irao incorrer em custos para obter.

U O carater do “sacrificio” étao significativo e esta inserido
na logica daracionalidade do mercado & Bispo Macedo:

0 sacrificio € como a mercadoria de uma loja: para voce
adquiri-la precisa pagar por seu valor. |sso e uma especie
de sacrificio, porgue voce tem de desembolsar uma
Importancia em troca daquela mercadoria. E uma vez paga,
VOCE passa a ser dono dda, e ninguéem podera tira-la de
suas maos.

Def. 17 O valor de uma recompensa € equivalente ao custo
maximo que uma pessoa ira pagar para obter esta
r ecompensa.




A IURD / Escolha Racional alguns exemplos

U A “provaaDeus’ induz um elemento de contr ole do humano
sobre o divino— quanto mais fiel, mais garantida esta a
resposta. Assim a“ provaaDeus” eum poder, querepresenta
0 grau de controle da pessoa sobre arazao detroca, conforme
diz a Definicao 15.

Def. 15 Poder € o grau de contr ole da pessoa sobre arazao de
troca.

(1 Por isso é preciso manter o desafio de fidelidade a Deus (al URD),
para gque as recompensas Nao sgjam consumivels, mas se
mantenham numa ordem crescente.

Def. 13 Consumiveis SAo recompensas que sao destrwdas guando
utilizadas.




Escola M acedo de management

Foco no cliente

Oferece bens smbolicos da salvacao

Nicho de
mercado

Atende especialmente os naufragos da classe
media (média-baixa e média-média)

Learning
organization

Rapidez em conseguir aprender mudancas
ambientais e reagir aelas

Produtividade

Cada templo/pastor tém metas de volume

Remuneracao
por resultados

Salario fixo mais porcentagem da
arrecadacao

Empowerment e
centralizacao

Autonomia para pastores, mas com
centralizacao da gestao

Job-rotation

A Universal quer sua tropa em movimento

Treinamento
on-the-job

Pastor nao precisa saber muita coisa, basta
aprender aexorcizar, tirar coleta, curar, €tc.

Os 7 pecados do Capital e outras perversbes empresariais, Thomaz Wood Jr,

Sao Paulo: Makron, (1999), pg. 53




A I[URD e a Escolha Racional

uma visao protestante

® A busca nao € por um significado ultimo da
vida, mas por “solucoes” aos dilemas
cotidianos

® Satisfacao das necessidades vs. Conversao

ou os dois ...
® Religiao funcional / pragmatica
® Pastor & operador do sistema




A I[URD e a Escolha Racional

uma visao protestante

® Leitura seletiva da Biblia &a em busca de
textos e verdades que atendam a demanda
dos “consumidores” dos bens simbdlicos da
salvacao

® Textos que exigem maior custo sao
substituidos por textos que exigem menor
custo a Lc. 9.23 texto desatualizado

® Escolha por simbolos religiosos que possam
ser transformados em “produtos” a o
caminho do Sinai, vale do sal, 6leo, copo
d’agua, etc.




Web-site:
WwWW.€etica.pro.or

E-mail:
I ega@etica.pro.br



http://www.etica.pro.br
http://www.etica.pro.br
mailto:rega@etica.pro.br
mailto:rega@etica.pro.br

A religiao como mercadoria

uma avaliacao da Igreja Universal do
Reino de Deus a luz do paradigma da
Escolha Racional

Autorizada a exposicao publica citando-se a fonte. Favor nao reproduzir ou
copiar sem autorizacao expressa do autor.

rega@etica.pro.br

PUC — Pontificia Universidade Catolica - SP
Programa de Ciéncias da Religiao
Simpadsio discente
17/10/2006

Lourenco Stelio Rega



mailto:rega@etica.pro.br
mailto:rega@etica.pro.br

